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ABSTRAK

Makalah ini bertujuan meneliti lakaran perwatakan watak wanita yang
yang terdapat dalam siri dan filem animasi bergenre aksi, khususnya
siri animasi Ejen Ali: Musim 1, siri animasi Ejen Ali: Musim 2 dan
filem Ejen Ali The Movie. Kajian ini juga berhasrat untuk merincikan
jumlah watak wanita yang dipaparkan dalam siri dan filem ini
berbanding dengan watak lelaki selain memerihalkan citra watak
wanita yang terdapat dalam siri dan filem ini. Dapatan menunjukkan
38 watak wanita yang ditampilkan dalam siri animasi Ejen Ali:
Musim 1, seramai 58 watak wanita pula dalam siri animasi Ejen Ali:
Musim 2 dan 7 watak wanita dalam filem Ejen Ali The Movie. Watak
lelaki didapati terus mendominasi dari segi populasi watak sama ada
dalam rancangan bersiri ataupun filem. Dapatan juga memperlihatkan
bahawa watak wanita dalam siri dan filem ini juga bersifat atipikal,
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khususnya aktif, bijak, mempunyai sifat pemimpin, berkerjaya dalam
bidang sains dan kejuruteraan, cantik dan kurus, agresif, lasak serta
bertentangan dengan stereotaip gender yang tradisional.

Kata kunci: Siri animasi, filem animasi, genre aksi, watak wanita,
sifat atipikal.

ABSTRACT

This article sets out to examine the portrayals of female characters
in action-themed animated programmes and films, in particular the
animated series of Ejen Ali: Musim 1, Ejen Ali: Musim 2 and Ejen
Ali The Movie. The article also seeks to discuss how many female
characters there are in comparison to male characters in the series
and movie, as well as to describe the representations of female
characters that can be seen in these works. Findings revealed that
38 female characters were portrayed in the Ejen Ali: Musim 1 series,
58 in the Ejen Ali: Musim 2 series, and 7 in the Ejen Ali The Movie.
In terms of character population, male characters were consistently
predominant in both the series and movies. The female characters in
the series and film were discovered to be atypical, with most of them
being depicted as active, smart, leaders, with their chosen careers of
science and engineering, beautiful and slender, aggressive, tough and
defying traditional gender stereotypes.

Keywords: Animated series, animated films, action genre, female
characters, female images.

PENGENALAN

Hubungan antara kanak-kanak dengan media hiburan, terutamanya
televisyen, sangat akrab. Malah, siaran televisyen sering dilihat
sebagai asas atau penggerak utama yang mempengaruhi minda
kebanyakan kanak-kanak di seluruh dunia. Kanak-kanak mula
menonton televisyen pada usia yang sangat muda (Assathiany et al.,
2018) dan kerap meluangkan masa mereka dengan menonton apa-apa
yang ditayangkan di layar televisyen. Kajian Rideout et al. (2005),
misalnya, menunjukkan bahawa kanak-kanak di Amerika Syarikat
yang berusia § hingga 10 tahun menonton televisyen lebih daripada
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3 jam sehari. Meskipun pada hari ini, hiburan datang dalam pebagai
bentuk dan media, televisyen masih kekal menjuarai senarai media
yang paling popular dan kerap ditonton oleh khalayak muda. Hal ini
menyebabkan televisyen berpotensi bukan sahaja untuk mendidik
kanak-kanak secara amnya, malah berperanan untuk mengajar
khalayak muda tentang sosialisasi gender (Bandura, 2002).

Kesan televisyen atau siaran televisyen terhadap pembentukan gender
kanak-kanak telah dikupas oleh para akademik seperti Bandura
(2002), Gerbner et al. (2002) serta Thompson dan Zerbinos (1997).
Stereotaip gender yang kerap dilakarkan di kaca televisyen juga
dilihat meninggalkan dampak yang mendalam kepada kanak-kanak.
Gambaran stereotaip gender yang ketara, umpamanya, terpapar
dalam iklan yang disiarkan di rancangan televisyen dan filem yang
bersasarkan kanak-kanak (Bakir & Palan, 2010).

Teori pembelajaran sosial menggagaskan bahawa anggota masyarakat
belajar dengan meniru perbuatan individu di sekitar mereka dan
watak yang mereka perhatikan di layar televisyen dan dalam filem
(Bandura, 1977). Kanak-kanak pula didapati cepat meniru perlakuan
model yang sama gender dengan mereka dan beranggapan bahawa
perlakuan yang dipamerkan ialah perlakuan yang wajar dicontohi
(Bandura & Bussey, 2004).

Pengetahuan tentang stereotaip gender bermula seawal usia kanak-
kanak yang berumur dua tahun kerana mereka sudah mula menyedari
tentang peranan gender yang ditentukan oleh budaya masing-masing
(Wilbourn & Kee, 2010). Teori pembentukan kognitif yang melihat
pembentukan stereotaip gender melalui tahap pengetahuan dan
kefahaman tentang gender adalah pada peringkat kanak-kanak sedang
membesar (Barth et al., 2018). Apabila kanak-kanak mula membesar,
mereka menjangkakan bahawa setiap gender akan mewakili tingkah
laku dan peranan kanak-kanak secara khusus serta mengaitkan aktiviti
dengan objek berdasarkan gender, iaitu aktiviti dan objek yang dilihat
milik lelaki atau milik wanita (Tomasetto et al., 2011).

Mengapa penting untuk diteliti gambaran stereotaip di media untuk
kanak-kanak, terutamanya televisyen? Seperti yang telah disebut
sebelum ini, televisyen merupakan sumber maklumat kepada khalayak
penonton yang gemar menonton televisyen (Gerbner et al., 2002).
Semakin kerap dan semakin ramai kanak-kanak menonton televisyen,
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maka semakin terbatas pengetahuan serta pemahaman mereka
tentang dunia sosial berdasarkan apa-apa yang diperhatikan di kaca
televisyen. Secara umumnya, pendedahan terhadap stereotaip gender
yang disaksikan oleh kanak-kanak di media televisyen meninggalkan
kesan yang signifikan, khususnya terhadap perkembangan gender dan
sosial mereka (Gerding & Signorielli, 2014). Mesej yang sarat dengan
stereotaip gender ini mengajar budak lelaki untuk menjadi lelaki
dan mengajar budak perempuan untuk menjadi perempuan. Sudah
banyak kajian di barat yang meneliti gambaran gender, termasuklah
stereotaip gender dalam media hiburan untuk kanak-kanak. Namun
begitu, kajian yang meneliti gambaran gender dalam media untuk
kanak-kanak, khususnya rancangan animasi untuk kanak-kanak di
Malaysia, sangat terbatas. Rancangan animasi merupakan medium
yang paling berkesan untuk menyalurkan stereotaip ini, iaitu melalui
watak-watak yang menjadi kegemaran kanak-kanak, misalnya watak
dalam rancangan animasi keluaran syarikat produksi Walt Disney
yang digemari oleh rata-rata khalayak muda. Thompson dan Zerbinos
(1995) mendedahkan bahawa 47 daripada 175 rancangan animasi
yang ditayangkan oleh syarikat televisyen di Amerika memaparkan
mesej stereotaip gender. Oleh hal yang demikian, kajian berbentuk
penerokaan ini berhasrat untuk mengenal pasti jumlah watak
berdasarkan gender yang terdapat dalam siri animasi Ejen Ali: Musim
1, siri animasi Ejen Ali: Musim 2 dan filem Ejen Ali The Movie
serta merincikan peranan gender dalam siri dan filem animasi ini,
khususnya peranan gender wanita.

KAEDAH KAJIAN

Kajian berbentuk analisis kandungan ini meneliti sejumlah 13 episod
Ejen Ali: Musim 1 (disiarkan pada tahun 2016 dan 2017), 13 episod
Ejen Ali: Musim 2 (disiarkan pada tahun 2017 dan 2018) dan filem
animasi Ejen Ali The Movie: Misi Neo (yang mula disiarkan pada
28 November 2019) (Lihat Lampiran A untuk senarai episod yang
dianalisis).

Siri animasi TV Ejen Ali dipilih kerana siri ini telah menerobos pasaran
luar, termasuklah pasaran di China dan di beberapa buah negara lain
(Shamsul Azree Samshir, 9 Disember 2020). Selain itu, siri animasi ini
juga pernah menggondol beberapa anugerah, termasuklah Anugerah
Program atau Siri Animasi 3D Terbaik dalam Asian Academy Creative
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Awards (AAA) pada tahun 2018. Asian Academy Creative Awards
adalah anugerah tahunan berprestij yang mengiktiraf karya-karya
dari Australia, New Zealand, Kemboja, China, Hong Kong, India,
Indonesia, Jepun, Malaysia, Myanmar, Filipina, Singapura, Korea
Selatan, Taiwan, Thailand dan Vietnam (Georgie Joseph, 17 Oktober
2020).

Siri TV animasi Ejen Ali yang dihasilkan oleh Primeworks Studios
dan Wau Animation boleh diakses secara berbayar di Amazon Prime
dan boleh dilayari oleh penonton di Australia, Amerika Syarikat,
Ireland, New Zealand dan United Kingdom. Siri TV animasi Ejen
Ali ini pertama kali menemui penonton di TV3 pada tahun 2016.
Sejak itu, Ejen Ali terus mengumpul peminat tersendiri. Filem Ejen
Ali dicalonkan pada Festival Fantaspoa 2021 di Brazil lalu membuka
laluan kepada filem Ejen Ali menembusi pasaran Amerika Latin
(Serimah Mohd Sallehudin, 13 November 2021).

Untuk menjawab objektif kajian yang pertama, analisis dilakukan
dengan mengira jumlah kekerapan kemunculan watak dalam setiap
episod dalam siri animasi Ejen Ali: Musim 1, siri animasi Ejen Ali:
Musim 2 dan filem Ejen Ali The Movie.. Untuk menjawab objektif
kajian yang kedua, analisis dilakukan dengan melihat watak yang
menonjol dan perwatakan mereka, terutama sekali watak wanita
dalam kesemua episod siri animasi Ejen Ali: Musim 1, siri animasi
Ejen Ali: Musim 2 dan filem Ejen Ali The Movie.

DAPATAN

Kupasan berikut memaparkan jumlah watak dan peranan watak
wanita dalam siri animasi Ejen Ali: Musim 1, siri animasi Ejen Ali:
Musim 2 dan filem Ejen Ali The Movie.

Gambaran jumlah watak wanita dalam siri animasi Ejen Ali:
Musim 1

Dapatan daripada tiga belas episod dalam siri animasi Ejen Ali: Musim
1 yang dianalisis memperlihatkan jumlah kekerapan kemunculan
watak ialah sebanyak 137 kali. Daripada jumlah watak tersebut,
97 (70.8%) daripada jumlah kekerapan kemunculan watak secara

227



RENTAS: Jurnal Bahasa, Sastera dan Budaya , Bil. 2, Julai 2023, him: 223-245

keseluruhan terdiri daripada kemunculan watak lelaki, manakala 38
(27.7%) kemunculan watak pula ialah kemunculan watak wanita
dan 2 (1.45%) lagi merupakan kemunculan watak bukan manusia
(lihat Jadual 1 untuk perincian jumlah kekerapan kemunculan watak
berdasarkan gender).

Jadual 1

Jumlah kekerapan kemunculan watak berdasarkan gender dalam siri
animasi Ejen Ali: Musim 1

Episod  Wanita Lelaki Bukan manusia Jumlah watak

Episod 1 5 14 2 (robot) 21

Episod 2 5 14 - 19
Episod 3 4 9 - 13
Episod 6 6 17 - 23
Episod 7 5 12 - 17
Episod 8 3 6 - 9

Episod 11 3 8 - 11

Episod 12 3 7 - 10
Episod 13 4 10 - 14
JUMLAH 38 97 2 137

Jadual menunjukkan bahawa kemunculan watak lelaki yang paling
tinggi direkodkan pada Episod 6, iaitu sejumlah 17 penampilan
watak lelaki. Episod 1, Episod 2 dan Episod 7 juga menunjukkan
kemunculan watak lelaki yang agak ramai. Kemunculan watak wanita
yang agak tinggi dapat dilihat pada Episod 6. Walau bagaimanapun,
peningkatan ini masih rendah berbanding dengan kemunculan watak
lelaki. Kemunculan watak wanita yang sangat terbatas dapat dilihat
pada Episod 8, Episod 11 dan Episod 12.

Gambaran jumlah watak wanita dalam siri animasi Ejen Ali:
Musim 2

Dapatan daripada tiga belas episod dalam siri animasi Ejen Ali: Musim
2 yang dianalisis pula memperlihatkan jumlah kekerapan kemunculan
watak ialah sebanyak 201 kali. Daripada jumlah watak tersebut,
138 (68.6%) daripada jumlah kekerapan kemunculan watak secara
keseluruhan terdiri daripada kemunculan watak lelaki, manakala 58

228



RENTAS: Jurnal Bahasa, Sastera dan Budaya , Bil. 2, Julai 2023, him: 223-245

(28.8%) kemunculan watak pula ialah kemunculan watak wanita
dan 5 (2.48%) lagi merupakan kemunculan watak bukan manusia
(lihat Jadual 2 untuk perincian jumlah kekerapan kemunculan watak
berdasarkan gender).

Jadual 2

Jumlah kekerapan kemunculan watak berdasarkan gender dalam siri
animasi Ejen Ali: Musim 2

Episod  Wanita Lelaki Bukan manusia Jumlah watak
Episod 1 5 12 - 17
Episod 2 8 16 - 24
Episod 3 5 22 1 (robot) 28
Episod 6 2 8 - 10
Episod 7 7 12 - 19
Episod 8 9 17 1 (robot) 27
Episod 11 6 14 1 (robot) 21
Episod 12 8 20 2 (robot) 30
Episod 13 8 17 - 25
JUMLAH 58 138 5 201

Jadual menunjukkan kemunculan watak lelaki yang paling tinggi
direkodkan pada Episod 3, iaitu sejumlah 22 watak lelaki. Episod 8,
Episod 12 dan Episod 13 juga menunjukkan kemunculan watak lelaki
yang agak ramai. Kemunculan watak wanita yang agak tinggi dapat
dilihat pada Episod 8. Walau bagaimanapun, peningkatan ini masih
rendah berbanding dengan kemunculan watak lelaki. Kemunculan
watak wanita yang sangat terbatas dapat dilihat pada Episod 1, Episod
3 dan Episod 6.

Gambaran jumlah watak wanita dalam filem Ejen Ali The Movie:
Misi Neo

Dapatan daripada filem animasi Ejen Ali The Movie: Misi Neo yang
dianalisis memperlihatkan jumlah kekerapan kemunculan watak
berbanding siri animasi ialah sebanyak 31 kali. Daripada jumlah
watak tersebut, 24 (77.4%) daripada jumlah kekerapan kemunculan
watak secara keseluruhan terdiri daripada kemunculan watak lelaki,
manakala 7 (22.5%) kemunculan watak pula ialah kemunculan watak
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wanita dan tidak terdapat sebarang kemunculan watak bukan manusia
dalam filim tersebut (lihat Jadual 3 untuk perincian jumlah kekerapan
kemunculan watak berdasarkan gender).

Jadual 3

Jumlah kekerapan kemunculan watak berdasarkan gender dalam
filem animasi Ejen Ali The Movie: Misi Neo

Wanita Lelaki Bukan manusia Jumlah watak
7 24 - 31

Jadual menunjukkan bahawa kemunculan watak lelaki yang paling
tinggi direkodkan, iaitu sejumlah 24 watak lelaki berbanding dengan
watak wanita. Kemunculan watak lelaki yang ramai ini konsisten
seperti yang ditemukan dalam siri animasi Musim 1 dan Musim 2.
Kemunculan watak wanita masih dilihat rendah berbanding dalam
filem dan rancangan bersiri.

Dominasi kemunculan watak lelaki, seperti yang tertera dalam Jadual
1, Jadual 2 dan Jadual 3 berbanding dengan kemunculan watak
wanita dalam siri animasi serta filem animasi yang dianalisis ini
bukanlah satu perkara yang mengejutkan. Ideologi tentang penonjolan
watak lelaki dalam rancangan kanak-kanak pernah disentuh oleh
sarjana terdahulu. Thompson dan Zerbinos (1995), sebagai contoh,
mengutarakan bahawa watak lelaki lebih menonjol dan kerap muncul
dalam karya animasi untuk kanak-kanak berbanding dengan watak
wanita. Sifat aksi yang melatari siri animasi Ejen Ali mungkin
mewajarkan kemunculan watak lelaki yang lebih banyak berbanding
dengan watak wanita. Kajian Thompson dan Zerbinos (1997) juga
mendedahkan bahawa 78% kanak-kanak yang berusia antara empat
ke sembilan tahun menyedari bahawa watak lelaki lebih ditonjolkan
dan memainkan lebih banyak peranan dalam rancangan animasi
untuk khalayak muda. Besar kemungkinan juga produser siri ini
menekankan kemunculan watak lelaki dalam siri ini sebagai satu
daya tarikan untuk menarik minat penonton lelaki dan penonton
wanita. Kurangnya representasi atau gambaran watak wanita dalam
rancangan televisyen serta filem pula bukanlah sesuatu perkara yang
baharu lantaran kekurangan ini pernah dikupas dalam kajian Klein
dan Shiffman (2009).
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Levinson (1975) mendapati bahawa bilangan watak lelaki melebihi
watak wanita dalam cerita animasi pada setiap pagi Sabtu. Watak lelaki
digambarkan memegang pelbagai peranan dan mempunyai kerjaya
yang jauh lebih hebat, manakala watak wanita diberikan peranan
sebagai suri rumah tangga, ibu, teman wanita, nenek, ibu saudara,
anak perempuan, penjahat, pembantu rumah, pengasuh, jururawat,
guru, setiausaha, pelayan, penyanyi, bintang filem, wartawan TV,
pelakon sarkas, dan ahli sihir. Menurut Levinson (1975) gambaran
tentang gender dalam cerita animasi tidak mencerminkan peristiwa
dunia nyata secara tepat tetapi mencerminkan nilai-nilai dunia nyata
tentang andaian peranan gender yang tradisional. Hal ini berbeza
dengan peranan watak wanita dalam siri dan filem animasi Ejen Ali.
Rata-rata watak wanita diberikan peranan sebagai ejen perisikan
dalam menyelesaikan sesuatu tugas yang berat dan turut membantu
watak lelaki utama sama seperti cerminan dunia nyata kini dalam
bidang kerjaya.

Sternglanz dan Serbin (1974) juga mendapati bahawa terdapat dua
kali lebih banyak peranan watak lelaki berbanding dengan watak
wanita serta tingkah laku kedua-dua watak didapati berbentuk
stereotaip dalam 10 cerita animasi yang dianalisis oleh mereka. Oleh
kerana subjek kajian Thompson dan Zerbinos, iaitu sejumlah 654
cerita animasi tidak mempunyai watak wanita, Sternglanz dan Serbin
memutuskan untuk memilih cerita animasi yang mempunyai watak
wanita (Sternglanz & Serbin, 1974). Hal ini dikatakan demikian kerana
rancangan siri animasi merupakan satu wadah untuk menyampaikan
ideologi khususnya kepada kanak-kanak dan berperanan untuk
menarik perhatian penonton (Remafedi, 1990). Remafedi (1990)
menyimpulkan bahawa cerita animasi merupakan medium yang
paling berkesan untuk menyalurkan maklumat berkenaan gender
melalui watak yang menjadi kegemaran kanak-kanak. Seperti yang
kita sedia maklum, siri animasi di Malaysia kini sangat mendapat
tempat dalam kalangan kanak-kanak seperti siri animasi Upin dan
Ipin, Boboiboy dan seterusnya Ejen Ali.

Filem animasi Ejen Ali telah menarik perhatian para penonton berlainan
gender kerana produser memaparkan watak wanita dan watak lelaki
dalam siri animasi yang bergenre aksi dan memainkan peranan yang
penting dari bahagian permulaan episod hingga pengakhiran episod.
Pendedahan dan penggunaan media memainkan peranan penting
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dalam mengajar individu mengenai kepercayaan asas dan sistem nilai
masyarakat mereka. Kebanyakan masyarakat mempelajari sosialisasi
mereka daripada media dan melihat mesej yang tepat berdasarkan
realiti (Behm-Morawitz & Mastro, 2008). Media massa memainkan
peranan penting dalam menentukan pergaulan kanak-kanak sejak 25
tahun yang lalu, kebanyakannya disebabkan oleh pengaruh televisyen.
Media mengajar kanak-kanak apa yang diingini secara sosial dan
mengekalkan norma sosiobudaya (Argawal & Dhanasekaran,
2012; Roberts & Foehr, 2008). Penyelidikan menunjukkan bahawa
televisyen mempunyai pengaruh bersosial ke atas kanak-kanak
berkenaan sikap mereka terhadap peranan gender. Golongan ibu
bapa, rakan, dan sekolah turut memperkukuhkan stereotaip peranan
gender yang dipapar di layar televisyen, seterusnya menyumbang
kepada pengetahuan kanak-kanak tentang peranan gender lelaki
atau perempuan dalam masyarakat (Witt, 2000). Huston et al. (2007)
melihat bagaimana kanak-kanak menonton dan belajar daripada
televisyen. Mereka memberikan gambaran ringkas tentang beberapa
kajian mengenai pemahaman kanak-kanak melalui rancangan animasi
di televisyen. Kanak-kanak banyak menghabiskan masa dengan
menonton televisyen dan mereka mudah terikut-ikut dengan sebarang
perkara yang ditonton dan tentulah media tersebut dianggap seolah-
olah guru kepada kanak-kanak (Huston et al., 2007).

Kesimpulan yang dapat dibuat berdasarkan persamaan hujah
pengkaji-pengkaji terdahulu, misalnya dapatan Paik (2001), jelaslah
bahawa kanak-kanak seawal usia enam hingga 12 bulan sudah
terdedah kepada televisyen. Semasa bayi, kanak-kanak tidak terlalu
memperhatikan skrin tetapi jumlah masa kanak-kanak memberi
perhatian kepada skrin meningkat secara menyeluruh mengikut umur.
Secara umumnya, dapat dikatakan bahawa menonton televisyen
merupakan rutin harian yang popular bagi kanak-kanak sewaktu
mereka membesar.

Grabedian (2014) yag meneliti gambaran gender dalam filem Disney
bahawa dahulu filem Disney yang lebih awal telah menonjolkan
watak lelaki biasanya ditafsirkan sebagai agresif, penuh dengan
aksi dan kekerasan, manakala watak wanita terbukti bersifat pasif
dan digambarkan sebagai tidak mempunyai peranan penting serta
bertindak sebagai subordinat kepada lelaki. Dalam beberapa tahun
kebelakangan ini, beberapa kajian telah membuktikan bahawa
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dalam kebanyakan filem animasi, watak lelaki lebih mendominasi
berbanding dengan watak wanita. Kajian Fischer (2010), misalnya
mendapati bahawa adalah perkara biasa sekiranya watak lelaki
mendominasi watak wanita di layar televisyen, tetapi perkara ini
bukanlah satu fenomena. Kajian Al-Jbouri dan Pomerantz (2020)
yang meneliti representasi maskulin dalam filem yang diterbitkan oleh
syarikat Pixar juga mendapati bahawa meskipun watak lelaki dalam
filem-filem Pixar seperti filem Toy Story, Monsters, Inc., Finding
Nemo, The Incredibles, dan Coco diberikan sentuhan ciri kewanitaan,
namun watak-watak lelaki ini masih kekal dengan wibawa kelelakian
mereka serta masih mempamerkan kekuatan mereka sebagai lelaki
dalam karya-karya ini.

Wiersma (2011) turut mendapati bahawa sejak beberapa tahun,
gambaran peranan gender tidak berkembang mengikut kesaksamaan
lelaki dan perempuan dalam pembangunan sosial masyarakat
kerana media tidak menggambarkan imej sebenar dan perspektif
seimbang tentang peranan lelaki dan peranan wanita. Masih terdapat
representasi berat sebelah antara watak wanita dengan watak
lelaki dalam filem animasi kanak-kanak dalam filem animasi yang
ditayangkan di saluran televisyen kanak-kanak yang paling popular
di dunia. Pengkaji berharap produser akan menampilkan gambaran
ideologi yang seimbang antara watak lelaki dan watak wanita dalam
filem atau siri animasi TV supaya hubungan sosial dan peranan gender
yang baik dapat diwujudkan untuk memasyarakatkan mereka secara
berkesan seperti dunia nyata dan positif dalam masyarakat (Shumaila
Ahmed & Juliana Abdul Wahab, 2014).

Watak lelaki dalam filem animasi Ejen Ali ditonjolkan sebagai bersifat
maskulin, manakala watak wanita diperlihatkan sebagai mampu
memikul tanggungjawab sama seperti lelaki. Penonjolan watak lelaki
dalam rancangan untuk kanak-kanak merupakan fenomena yang
dilihat boleh memudaratkan oleh sesetengah sarjana. Dominasi watak
lelaki dalam siri animasi bergenre aksi ini seolah-olah menunjukkan
bahawa watak lelaki lebih kerap mengambil bahagian atau dikaitkan
dengan genre sebegini berbanding dengan watak wanita. Keterbatasan
watak wanita pula dalam rancangan siri animasi bergenre aksi dapat
memberikan gambaran kepada penonton kanak-kanak bahawa wanita
kurang penting dan tidak berpengaruh dalam masyarakat.
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Watak wanita tidak dapat mengembangkan jalan cerita atau rancangan
cerita yang sarat dengan aksi. Kurangnya watak wanita dalam
siri animasi Ejen Ali ini memaparkan bahawa budak lelaki lebih
diterima atau lebih digemari oleh masyakarat berbanding dengan
budak perempuan. Dengan erti kata lain, keterbatasan watak wanita
dalam media untuk kanak-kanak menggambarkan kedudukan atau
kepentingan wanita dalam masyarakat secara amnya (Steyer, 2014).

Citra wanita dalam Ejen Ali: Musim 1, Ejen Ali: Musim 2 dan
Ejen Ali The Movie: Misi Neo

Selain melihat kekerapan watak lelaki dan wanita dalam siri animasi
Ejen Ali: Musim 1, Musim 2 dan filem, kajian ini turut menganalisis
gambaran citra wanita yang terdapat pada watak wanita dalam
rancangan animasi bersiri dan filem ini. Seramai 16 watak wanita
yang mewarnai siri animasi Ejen Ali: Musim 1, Ejen Ali: Musim 2 dan
filem Ejen Ali The Movie: Misi Neo telah dianalisis untuk melihat
sama ada watak wanita dalam rancangan animasi ini mempunyai citra
gender yang stereotaip ataupun citra gender yang lebih berbentuk
egalitarian.

Seramai 8 orang watak wanita yang menonjol dalam siri animasi Ejen
Ali: Musim 1 iaitu Alicia, Dos, Ejen Jenny, Aliya, Puan Munah, Dr.
Mala, Mia dan Aunty Faye. Kemunculan watak wanita paling ramai
direkodkan pada siri animasi Ejen Ali: Musim 2, seramai 12 orang
watak wanita termasuk Ejen Geetha, Moon, Ejen Dayang, Roza dan
Iman. Watak wanita paling sedikit, iaitu seramai 7 orang watak wanita
muncul pada Ejen Ali The Movie: Misi Neo termasuk Niki, Mak Yah
dan Mrs. Ong. Hal ini memperlihatkan bahawa kemunculan watak
wanita yang sangat terbatas dapat dilihat dalam Ejen Ali The Movie:
Misi Neo. Faherty (2011) telah menyokong hujah yang diperjelaskan
dalam kajian sebelum ini bahawa jumlah watak lelaki dalam filem
animasi lebih tinggi daripada watak wanita kerana stereotaip lelaki
dan wanita dalam televisyen mempunyai pengaruh yang besar kepada
penonton terutamanya kanak-kanak. Namun begitu, watak lelaki
masih direprentasikan secara berlebihan dalam peranan utama pada
filem animasi kanak-kanak walaupun watak lelaki sering digambarkan
kurang bersifat maskulin secara tradisional, seperti menyatakan emosi
dan kasih sayang terutama watak utama siri animasi ini iaitu Ejen Ali.
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Jadual 4

Perincian watak wanita yang menonjol dalam Ejen Ali: Musim 1,
Ejen Ali: Musim 2 dan filem Ejen Ali The Movie: Misi Neo serta
peranan watak

Siri Animasi Ejen Ali: Musim 1

‘Watak Wanita Peranan

Alicia Rakan sekelas dan watak saingan kepada watak hero, iaitu Ejen Ali
Pelajar yang sangat bijak dan selalu mendapat tempat pertama
dalam peperiksaan
Pengawas dan ejen M. A. T. A.
Mabhir dalam seni pertahanan diri, boleh menembak dengan baik,
berupaya untuk membuat deduksi dengan pantas serta mempunyai
kemabhiran akrobatik
Mabhir meramal masa silam dengan melihat jejak
Dia diamanahkan oleh General Rama untuk menjaga Ali dan .R.I.S
semasa di Akademi M.A.TA
Mula menjadi kawan rapat dengan Ali walaupun Ali
menjengkelkannya

Dos Orang suruhan Uno; watak antagonis yang berjaya mencuri I. R.

I.S.
Bijak dalam seni penyamaran, mahir dalam seni pertahanan diri,
sangat pandai menggunakan senjata serta mampu berlawan dengan
musuh pada jarak yang dekat

Jenny Saintis yang mencipta peralatan ejen M.A.T.A.
Bertindak sebagai ejen teras TEKNO dan merupakan orang
kepercayaan General Rama serta menjadi orang suruhan Uno
Bertindak sebagai pengintip
Mempunyai kemahiran untuk menaik taraf peralatan yang
berteknologi serta cekap menganalisis data kebolehan musuh

Aliya Super ejen yang juga ibu Ejen Ali

Puan Munah

Dr. Mala

Mia

Aunty Faye

Pencipta I. R. I. S. dan pernah mendapat anugerah atas ciptaannya
tetapi dalam Musim 1 ini identitinya masih dirahsiakan oleh pihak
M.A.T.A daripada pengetahuan Ali

Guru kepada pelajar 6 Avicenna yang sangat tegas

Bekas olahragawati dan pernah mewakili negara dalam acara
gimnastik

Mempunyai keupayaan untuk melompat seperti ninja

Peneraju utama di Cyberaya dan pakar dalam bidang kejuruteraan
tenaga

Pernah menjadi mangsa jenayah Dr. Aaron

Kawan sekelas Ejen Ali dan Alicia yang bijak serta terkenal dengan
sikapnya yang kerap menjaga penampilan diri

Menguasai kemahiran pertahanan diri seperti Tai Chi

Kaya serta suka bergaya

(bersambung)
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‘Watak Wanita

Siri Animasi Ejen Ali: Musim 1
Peranan

Ejen Geetha

Moon

Ejen Dayang

Roza

Iman

Niki

Mak Yah

Mrs. Ong

Siri Animasi Ejen Ali: Musim 2

Seorang ejen dan mentor bagi teras TEKNO dalam M.A.T.A
Mantan seorang doktor
Mabhir dalam mencipta alat berteknologi tinggi
Mempersiapkan ejen-ejen M.A.T.A dengan kelengkapan gajet
yang serasi dengan kebolehan mereka
Mabhir dalam teknologi nano, sains dan perubatan serta menguasai
kemahiran pertahanan diri
Ejen Inviso dari Akademi M.A.T.A
Sangat teruja dengan kehadiran Ali di Akademi M.A.T.A
Kebolehan menghasilkan klon holografik dirinya untuk
mengelirukan musuh
Mahir dalam seni pertahanan diri dan menggunakan senjata berteknologi
Ketua bagi teras TEKNO
Mahir dalam mencipta alat-alat berteknologi tinggi
Memberi idea kepada M.A.T.A dalam merekrut Aliya supaya
menjadi ejen dalam M.A.T.A
Ejen Neuro dari Akademi M.A.T.A
Menembak tepat dalam jarak jauh
Mahir menganalisa medan pertempuran dan menghasilkan strategi
Suka makan gula-gula getah untuk membantu otak memikirkan
strategi dan mahir dalam menggunakan senjata berteknologi
Ejen Kombat dari Akademi M.A.T.A
Kebolehan menguasai seni Wushu pada usia muda dan turut
memenangi 10 pertandingan Wushu peringkat antarabangsa sejak kecil
Anak sulung Tok Guru Wushu
Terlalu sukakan kucing dan mahir dalam menggunakan senjata
berteknologi

Filem Ejen Ali The Movie: Misi Neo

Kawan baik Aliya dan watak antagonis utama yang berjaya mencuri
Auzurium untuk membalas dendam terhadap Dato’ Othman

Anak yatim dan diasuh oleh Mak Yah serta mempunyai dua orang
pengikut yang setia

Penyebab kematian Aliya (Ibu Ali)

Dilahirkan dengan kaki yang lemah tetapi dengan menggunakan
Exo-Suit yang dicipta oleh Aliya, dia boleh berjalan dan berlawan
Bijak memperalatkan Ali dan mahir dalam seni pertahanan diri,
sangat pandai menggunakan senjata berteknologi serta mampu
berlawan dengan musuh pada jarak yang dekat

Mabhir dalam mengendalikan I.R.I.S NEO

Penduduk di kawasan pinggiran dan ibu angkat Niki

Membantu melepaskan Ali dan kawannya daripada tawanan Niki
Sering berbual dengan Ali tentang ibunya, Aliya

Mama kepada Viktor, kawan baik Ali

Suka membuat biskut

Kemunculannya disaksikan bersama dengan Abang Bear tanpa
pengetahuan M.A.T.A
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Jadual 4 menunjukkan watak wanita yang kerap muncul dalam siri
animasi Ejen Ali: Musim 1, Ejen Ali: Musim 2 dan filem Ejen Ali The
Movie: Misi Neo dan peranan yang dimainkan oleh watak tersebut.
Meskipun bilangan watak wanita sangat terbatas dalam filem Ejen
Ali The Movie: Misi Neo yang dianalisis seperti yang dijelaskan
sebelum ini, namun rata-rata watak wanita yang mendominasi siri
ini dipaparkan sebagai watak yang aktif dan berdikari. Watak Alicia
diperlihatkan sebagai watak saingan kepada watak Ali dan lebih cepat
bertindak berbanding dengan protagonis dalam siri ini. Alicia sering
digambarkan sebagai watak yang cekap dan tangkas. Watak Dos pula
yang merupakan watak antagonis dalam siri ini juga digambarkan
sebagai watak yang licik yang boleh membolos sekuriti di pejabat
M.A.T.A serta berjaya mencuri [.LR.L.S.

Gambaran watak wanita dalam siri animasi ini yang begitu aktif
bertentangan sekali dengan kajian terdahulu yang dilakukan di Barat
yang mengetengahkan gambaran wanita yang lemah serta pasif dalam
siri animasi (Klein & Shiffman, 2009). Dalam kebanyakan rancangan
untuk kanak-kanak, gambaran wanita yang tradisional (iaitu lemah
dan tidak berdaya) merupakan norma yang kukuh. Watak wanita yang
aktif seperti yang ditemui dalam siri animasi Ejen Ali: Musim 1, Ejen
Ali: Musim 2 dan filem Ejen Ali The Movie: Misi Neo ini juga didapati
mempunyai perwatakan yang sama seperti watak puteri Disney dalam
kajian England et al. (2011).

Watak-watak wanita dalam siri animasi ini, sebagai contoh, Alicia,
Jenny, Aliya, Dr. Mala, Ejen Geetha dan Ejen Dayang digambarkan
bertindak sebagai peneraju atau pemimpin dalam tugas atau misi
tertentu. Gambaran watak wanita sebagai ketua jarang ditemukan
dalam kajian terdahulu. Gambaran wanita yang bertindak sebagai
pemimpin yang terdapat dalam siri animasi Ejen Ali: Musim 1, Ejen
Ali: Musim 2 dan filem Ejen Ali The Movie: Misi Neo berpotensi
menjadi ikutan khalayak muda jika diambil kira pegangan sarjana
bahawa kanak-kanak gemar meniru corak tingkah laku dan sikap
watak yang terdapat di media hiburan (Bandura, Ross, & Ross, 1963).

Gambaran watak wanita dalam siri ini yang berkerjaya dalam bidang
sains dan kejuruteraan, seperti Jenny, Aliya, Dr. Mala dan Niki
merupakan gambaran yang positif kepada kanak-kanak lantaran
kebanyakan kajian dahulu lebih kerap menemukan imej lelaki
yang mengenakan kot makmal, bercermin mata serta mempunyai
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kepintaran yang luar biasa (Cheryan et al., 2013). Gambaran wanita
sebagai saintis dalam siri animasi Ejen Ali: Musim 1, Ejen Ali: Musim
2 dan filem Ejen Ali The Movie: Misi Neo dapat memberikan persepsi
yang berbeza dan mungkin dapat menyuntik semangat khalayak
kanak-kanak perempuan yang menonton untuk mengikut laluan
kerjaya yang sama kelak.

Watak wanita yang bijak juga ketara dipertontonkan dalam siri
animasi ini, misalnya watak Alicia, Dos, Jenny, Puan Aliya, Dr. Mala,
Puan Munah, bahkan Mia, rakan sekelas Ali dan Alicia. Gambaran
watak wanita yang pandai begini turut ditemui dalam kajian Klein
dan Shiffman (2009). Gambaran yang positif ini menolak stereotaip
gender yang kerap menekankan bahawa lelaki lebih pintar berbanding
dengan wanita (Upson & Friedman, 2012).

Siri animasi Ejen Ali: Musim 1, Ejen Ali: Musim 2 dan filem Ejen Ali
The Movie: Misi Neo yang dianalisis ini juga mempunyai gambaran
watak wanita yang cantik dan suka bergaya, sebagai contoh watak Mia
dan watak Aunty Faye. Penghasil siri ini juga menggambarkan watak-
watak lain sebagai watak yang cantik dan kurus, misalnya watak
Alicia yang bermata bulat dan watak lain seperti watak Dos, Jenny,
Aliya dan Dr. Mala yang mempunyai daya tarikan yang tersendiri.
Gambaran watak wanita yang kerap ditonjolkan sebagai mempunyai
kecantikan fizikal ini juga diperhatikan dalam kajian Steyer (2014).

Meskipun bilangan watak wanita masih kurang menyerlah dalam
siri animasi yang dianalisis sama seperti yang dijelaskan sebelum ini
dalam huraian siri animasi Ejen Ali: Musim 1, namun rata-rata watak
wanita yang mendominasi siri dalam animasi Ejen Ali: Musim 2 ini
semakin bertambah. Watak wanita dalam siri ini dipaparkan sebagai
watak yang agresif, lasak dan memikul tugas berat atau menggunakan
kecekapan kerana mereka merupakan seorang Ejen. Alicia, Dos,
Jenny, Aliya, Puan Munah, Mia dan Aunty Faye sudah diperjelaskan
dalam huraian sebelum ini dalam dapatan analisis siri animasi Ejen
Ali: Musim 1. Oleh itu, dalam huraian ini pengkaji hanya menganalisis
watak Ejen Geetha, Moon, Ejen Dayang, Roza dan Iman.

Berdasarkan siri animasi Ejen Ali Musim 2, watak wanita agresif
dan lasak seperti Ejen Geetha, Moon, Ejen Dayang, Roza dan Iman
menguasai kemahiran pertahanan diri dalam menumpaskan pihak
musuh kerana mereka mempamerkan aksi-aksi lasak yang setanding
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dengan kemampuan lelaki. Watak wanita turut digambarkan sebagai
penyelamat kepada watak hero walaupun tanpa penampilan yang
agak maskulin. Watak ini juga sering memberi bantuan kepada watak
hero dalam pertempuran.

Watak wanita dalam siri ini berpendidikan tinggi dan mempunyai
pekerjaan yang baik. Sebagai contoh, Ejen Geetha merupakan bekas
seorang doktor perubatan. Penyataan ini menepis hujah bahawa
watak lelaki dalam cerita animasi digambarkan dalam pelbagai
peranan yang berbeza dan sering digambarkan sebagai mempunyai
pekerjaan yang baik (Lovdal, 1989). Sebaliknya, watak wanita hanya
digambarkan dengan beberapa jenis peranan dan sering dijadikan
simbol seks atau seorang pembantu dan kebanyakannya digambarkan
sebagai suri rumah manakala watak yang mempunyai kerjaya yang
baik seperti guru, jururawat, teman wanita atau ibu didapati sangat
kurang (Lovdal, 1989). Sama seperti watak Iman yang digambarkan
dengan sifat tradisional wanita seperti penyabar dan tenang, lemah
lembut, sopan santun serta penyayang terhadap haiwan tetapi
diselitkan dengan sifat maskulin pandai bertempur kerana Iman juga
merupakan perisik dalam siri animasi ini.

Bilangan watak wanita kurang dtonjolkan dalam filem animasi Ejen
Ali The Movie: Misi Neo yang dianalisis seperti yang dijelaskan
dalam siri animasi, namun watak wanita yang mendominasi filem ini
dipaparkan sebagai watak yang berdikari dan tidak mudah mengalah.
Watak Alicia, Aliya, Moon, Ejen Dayang, Niki, Mak Yah dan Mrs.
Ong sering digambarkan sebagai watak yang berdikari kerana tidak
bergantung kepada watak hero atau watak lelaki untuk diselamatkan.
Hal ini telah menolak hujah yang diutarakan oleh para sarjana bahawa
lelaki digalakkan untuk menjadi berani, berdikari, kuat dan dihormati
(Katz, 2002).

KESIMPULAN

Watak lelaki dalam siri animasi yang dianalisis ini didapati
mendominasi jumlah watak secara keseluruhan. Dapatan ini seperti
yang dijelaskan menggambarkan trend yang sama seperti yang ditemui
dalam kajian terdahulu. Walau bagaimanapun, dari segi gambaran
gender, analisis memperlihatkan bahawa siri animasi ini memuatkan
gambaran stereotaip gender yang lebih egalitarian, iaitu gambaran
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gender yang lebih saksama. Khalayak penonton perempuan yang
kerap terdedah dengan gambaran gender yang positif ini akan lebih
mudah terikut dengan model yang mereka temui dalam siri ini. Hal ini
pernah disentuh oleh Maccoby dan Williams (1957) bahawa kanak-
kanak lebih cenderung untuk meniru watak yang sama gender dengan
mereka dan mereka akan lebih mengingati secara rinci perbuatan dan
kata-kata watak yang menjadi idola mereka. Selain itu, meskipun
watak-watak yang terdapat dalam karya kreatif ini watak fiksyen,
namun setiap watak yang dilukiskan sebenarnya menggambarkan
realiti yang berlaku dalam masyarakat (Maizatul Yahya, et al.,
2022). Dalam Ejen Ali: Musim 1, watak wanita yang dihasilkan
tidak memaparkan stereotaip gender yang tradisional. Watak wanita
dalam siri ini aktif, bijak, bertindak sebagai pemimpin, berkerjaya
dalam bidang sains dan kejuruteraan, mempunyai daya tarikan
yang tersendiri dan rata-ratanya bertubuh kurus. Citra positif yang
diperhatikan dalam siri animasi ini menunjukkan bahawa penghasil
siri animasi ini lebih bersifat saksama dari segi pelukisan gender
watak. Kesaksamaan gender dalam siri ini juga dapat memberikan
kefahaman kepada khayalak muda bahawa watak wanita dalam
siri ini diberikan kuasa yang sama seperti watak lelaki. Gambaran
kesaksamaan gender ini, sekiranya dijadikan norma dalam kesemua
siri animasi yang dihasilkan di Malaysia, secara tidak langsung, dapat
mengangkat nilai dan kepentingan wanita dalam masyarakat sebenar
di tanah air. Selain meneliti dengan lebih rinci hubungan persahabatan
atau kekeluargaan, kajian akan datang juga mungkin dapat meneliti
aspek hati budi, khususnya aspek sifat Melayu seperti berbudi bahasa,
berbudi pekerti, saling hormat menghormati dan berbudi kepada
orang tua (Rozita Che Rodi, 2022) yang tergambar dalam dalam
karya sebegini.
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Lampiran A

Antara episod musim pertama Ejen Ali (2016) yang dianalisis ialah
Misi Iris (8 April 2016), Misi Alpha (15 April 2016), Misi Seri (22
April 2016), Misi Comot (22 Julai 2016), Misi Blueprint (29 Julai
2016), Misi Bangkit (5 Ogos 2016), Misi Protokol Gegas (28 Oktober
2016), Misi Prestasi (4 November 2016), Misi Potensi (11 November
2016), Misi Sensasi (30 Disember 2016), Misi Bukti (6 Januari 2017),
Misi Uno (13 Januari 2017) dan Misi Override (3 Mac 2017).

Kajian ini juga turut meneliti sejumlah 13 episod Ejen Ali: Musim 2.
Antara episod musim kedua Ejen Ali (2017) yang diteliti ialah Misi
Akademi (22 September 2017), Misi Orientasi (29 September 2017),
Misi Main (6 Oktober 2017), Misi Analog (13 Oktober 2017), Misi
Cabar (17 November 2017), Misi Susu (24 November 2017), Misi
Kembali (1 Disember 2017), Misi Tujuan (8 Disember 2017), Misi
Peranan (9 Februari 2018), Misi Atlas (16 Februari 2018), Misi
Harapan (23 Februari 2018), Misi Diez (23 Mac 2018) dan Misi
Legasi (30 Mac 2018).
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